

Harmonogram realizacji planu komunikacji 
za okres od 1 czerwca do 31 grudnia 2016 roku

	Nazwa działania komunikacyjnego
	Adresaci działania komunikacyjnego
	Środki przekazu
	Termin realizacji

	Aktualizacja LSR oraz 
w zależności od potrzeb działania korekcyjne 
w czasie wdrażania.
	Wszyscy mieszkańcy obszaru, w szczególności samorząd, przedsiębiorcy, rolnicy, organizacje pozarządowe, grupy nieformalne, ze szczególną troską o przedstawicieli grup zdefiniowanych na terenie LGD jako defaworyzowane.
	- informacje online
- wysłuchania publiczne;

	czerwiec 2016 r.

	Kampania informacyjno-promocyjna nt. głównych  założeń LSR  i zasad jej wdrażania.
	Wszyscy mieszkańcy obszaru, w szczególności samorząd, przedsiębiorcy, rolnicy, organizacje pozarządowe, grupy nieformalne, ze szczególną troską o przedstawicieli grup zdefiniowanych na terenie LGD jako defaworyzowane.
	- artykuły i informacje w lokalnych mediach i portalach społecznościowych;
- informacje online;
- sesje rady gmin ew. biura rad gminnych;
- materiały promocyjne LGD (ulotki informacyjne i promocyjne);
	czerwiec – grudzień 2016 r.

	Kampania informacyjno-edukacyjna  nt. procedur i zasad oceniania i wyboru operacji przez LGD.

	Wszyscy mieszkańcy obszaru, w szczególności samorząd, przedsiębiorcy, rolnicy, organizacje pozarządowe, grupy nieformalne, ze szczególną troską o przedstawicieli grup zdefiniowanych na terenie LGD jako defaworyzowane.
	- spotkania informacyjne;
- szkolenia;
- informacje w internecie;
- poradnictwo LGD -spotkania bezpośrednie indywidualne i grupowe, telefoniczne ;
- materiały promocyjno/edukacyjne.
	czerwiec – grudzień 2016 r.

	Badania
satysfakcji potencjalnych wnioskodawców 
w zakresie funkcjonowania LGD 
i jakości świadczonej pomocy.

	Potencjalni wnioskodawcy 
w poszczególnych zakresach operacji 
w ramach LSR.
	- ankiety w wersji elektronicznej/papierowej po dokonaniu usługi przez LGD;
- dokumentacja LGD.
	październik – grudzień 2016 r.



